LA MUJER
EN LA PUBLICIDAD



INTRODUCCION

EL PAPEL DE LA MUJER EN LA PUBLICIDAD

Este es el titulo original que di al trabajo que vais a leer y ver aunque
realmente deberia haber sido "la utilizacién del cuerpo de la mujer en los medios de
comunicacion”.

Como esta introduccidén tiene que ser breve solo diré como orientativo que la
mujer ha sido utilizada desde que el mundo es mundo por lo tanto y por no
remontarme a la Prehistoria comentaré s6lo algunos de los casos mas notorios de
este hecho:

La Publicidad en sus diversos medios utiliza el cuerpo de la mujer en la venta
de colonias y bebidas haciendo un paralelismo entre la fragancia, el perfume o el
viaje alucinante al hecho de la imagen mujer. Los vendedores de detergentes en
cambio utilizan a la mujer como objeto estupido cuya dnica preocupacion es tener la
ropa mas limpia que la vecina del quinto ... El capitulo de los automéviles no es
menos significativo en este sentido, piernas y grandes escotes son reclamo de lo que
puede pasar si uno se compra el modelo "X".

El machismo mas descarado es también mensaje clave en los anuncios: la mujer
aparece siempre relacionada con productos domésticos mientras que el hombre
siempre va de ejecutivo o aguerrido guerrero.

En la musica es evidente el papel de 1a mujer como "alma" de un grupo. ;Qué
haria Mecano u 0lé-0lé sin las chicas? ;Qué son los fenémenos Sabrina, Madonna o
Brigitte Nielsen como botones de muestra si no prueba evidente de lo que estoy
diciendo®?.

El mundo del cine mereceria un dossier aparte. Dejando claro que soy totalmente
partidario del erotismo como forma de comunicacién y expresién corporal si digo que
un buen porcentaje de la industria del cine consume pornografia y mal gusto dejando
a la mujer en un plano totalmente infimo.

Habra quien diga que el hombre también empieza a ser objeto de uso y consumo.
Me da igual. Estoy en contra de ambas utilizaciones.

Hay infinidad de campos que me gustaria tocar pero la falta de espacio me hace
abreviar. La industria de las revistas es otro mundo en el cual el papel de la mujer
como reclamo es tan evidente que nadie podra ni tan siquiera matizarlo. Revistas
como Interviu, Play Boy, Diez Minutos, Lib, etc. por poner casos de diversos tipos de
mensaje son claro ejemplo.

Propaganda de todo tipo: calendarios, vasos, etc. son otra muestra.

Termino con un comentario ideolégico: El mundo actual dominante -capitalista-
no conoce limites en cuanto a explotacién e integracion se refiere. La mujer es uno
de los casos mas evidentes de esta explotacién por parte del sistema. Todos somos
conscientes y todos debemos luchar para que esto desaparezca, pero todos unidos
hombres y mujeres mentalizados de que esto puede cambiar. Tengamos presente que
esta sociedad practica una doble moral y es la de criticar l1a pornografia y decir
continuamente que el mundo esta sumido en el "caos" y la "anarquia" cuando son
ellos mismo, los grandes ejecutivos y empresarios los duefios de todo este teje maneje
que estoy denunciando.

Si estas lineas sirven para poner mi grano de arena en la lucha contra la
explotacion de la mujer y la igualdad entre sexos, me daré por satisfecho.

PD. Gracias a Maria por el empefio que ha hecho en que este trabajo por fin vea la
luz.
Un fraternal y libertario abrazo a todas y todos

luis mario debre 90




PUBLICIDAD: LA COSMETICA DE LA MUJER

;,Como trata la publicidad a la mujer?: "Muy bien ...", diria el joven elegante que
viste Lacoste y Levis 501. "... aparecen bellas, sensuales, perfectas, arrolladoras".
Pero al final simples, tan simples y expresivas como el cartoén piedra.

Sorprende la facilidad conque la sociedad ha asociado la imagen de la mujer bella
con la linea estilizada de un coche deportivo, a la imagen de la "maria" con la
limpieza perfecta del mejor "limpia-polvos", o unos labios sensuales con el
refrescante sabor de un refresco o helado. Sin embargo esto es el reflejo una

realidad. La mujer es utilizada por la publicidad del mismo modo que es utilizada y
discriminada por la sociedad.

El individuo intenta plasmar en su vida cotidiana todo aquello que desea, imagina
o idea en su mente. Asi la mujer siente el deseo de sentirse identificada con la
idilica imagen artificial de sus homélogas que nos muestra la publicidad: labios
llamativos, ojos expresivos, cabellos misteriosos, el rostro perfecto. Compra entonces
los multiples pintalabios, cremas, cosméticos y deméas accesorios. Es otra forma mas
de utilizar y manejar a la mujer.

Es la publicidad un reflejo mas de como se ha utilizado y utiliza a 1a mujer en todas
las facetas de la sociedad, algo contra lo que hay que luchar. Luchar contra la

manipulacién del individuo y por el respeto y buena utilizacién de la mujer en la
publicidad.

ALFONSO CARNUELO



Como una isla paradisiaca, susceptible de venta por parcelas, asi se
ofrece, entero o despiezado, el cuerpo de la mujer en los reclamos
publicitarios. Frente a la gruesa magnificencia del continente, saturado
de proximidad, la isla es la lejania y la golosina. Las técnicas mas
persuasivas de la comunicacion tratan de embarcar a los hombres
en ese viaje ilusorio hacia la isla lejana.

La persuasion seductora
de la publicidad
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El éxito de
la publicidad
radica en
que, ante
todo, trafica
con objetos y
mercancias-,
mujeres
ante la
mirada de
sujetos y
consumidores-
hombres




LA ULTIMA CHICA BOND CON BURBUJAS

A tenor de la Mariam d'Abo es una auténtica chica Bond que hace furor con su
fisicoy su i en «Alta tension», la Ultima pelicula rodada del superagente 007. Ma-
riam es codiciada y acosada por la prensa internacional para que figure entre sus paginas.
«Play-boy» amemaguidoooLensu nammdeagoatoapmungranysensualrepoﬂﬂo
fotogréafico de la actriz a todo . En él se demuestra, una vez mas, que al cambio

otagonista masculino —el Uitimo es Timothy Dalton, que ha sustituido a Moore— los
Imes del popular agente 007 siguen conservando todos y cada uno de los ingredientes que
les hicieron populares desde el primer momento. Entre ellos, la increfble belleza de las chicas
que comparten aventuras y desventuras con el invencible detective.




” iUn anuncio increible!

En una céntrica calle madnle 1a, una modelo de carne y hueso
anunciaba las costas dei Caribe

Seguro que mds de uno se marchard este verano al Caribe des-
pués de haber visto el anuncio

Rosa Pardo fue seleccionnda entre 65 chicas aspirantes.



2Y esta ve¥ Gué anunciaran? Vi en
madio de la pantaia unas caderas
femeninas bastante marcadas que
iban dejando paso a los encanios
TS sexys de la modelo con gran
detale, y de pronto me sarprenden
diciendo que «ta-nueva fregona
Flash es la que mas te ayuda a cu-
dar tu figura=. Entonces pensé: <Es
decir, si compro yna fregona Flash
mantendré mi figura esbelta.»
iComo inventan Gitimamente! Luego.
los bronceados musculos pectorales
de un macizo cabailero me conan la
respiracion durante vanos segun-
gdos, hasta que caman una cancion
que dica que esa magica cerveza le
ayuda a lener un cuerpo despampa-
nante. {Qué cosas! El dgentitrico Smi-
ling nds muestra coOmo un par de
guapos povenes se besuquean lras
cepiftarse tos dientes. ;Tendra este
dentifrico tan maravilloso aiguii est-
mulante sexual? (Desprendera algu-

suafto de bafio «que se siente
Tomo-la seda= te ensefian como le
quedarfan de. suaves las posaderas
¢ qué bien formadas. ,Que cara
nas ! Pero no, no se cor-
an, sﬁlo uRa cara bonita no. 30
el restoy del cuerpo. y ademas
ffa cisnara lentamente para
oo, estudies ese cuerpo que po-

¥§

drias conseguir atibariandote de yo-
gures desnatados

il miagro del ano! No sé& cdmo
todavia no han contratado a Sabnna
para hacer publicidad de algun de-
tergente nuevo que te deg las sa-
banas mas blancas que ias de 1a
vecina. y asi Sabrina mostraria
cOmo iucen las ~picardias~ lavan-
dolas con el maraviioso producto
¢Y por qué no? También podrian ila-
mar a Silvester Slallone para anun-
ciar, en tanga. esa muneca tan curs:
que va al salon de belieza, tene un
descapotable, un yate, compra ac-
ciones en Endesa y colecciona
obras de arte.

Ya me imagind a i0s que estan ju-
gando al cinguillo en el bar de ia
esquina’ tos 0Jos se les pondran
como huevos cocidos y I0s comen-
tarios De eso es mepr no hablar
Ya no hace laita r al ¢ine para ver
carne sexy. e 1a traen a casa



Coca-Cola light

Por verte asi. cu.:

h tht
Sin azdcar. Menos de una caloria por vaso.



SENORAS «PATA NEGRA»

NO recuerda aquellos tochos que escribiamos los progres
Uen los anos 60 y que solian titularse ampulosamente

«Cine y sociedad», «Economia y sociedad-. «Politica y
sociedad» o ~Mujer y sociedad». Siempre, algo y sociedad.
como significando que estabamos muy preocupados por las
concomitancias sociales de todo. Sobre mujer y sociedad escri-
bimos hasta la saciedad, de lo explotadas que estaban ellas. la
desigualdad de derechos que sufrian, los abusos que come-
tiamos los machistas con las teminas, el «rol» social de es-
clavas que les tocaba representar en la comedia humana, etce-
tera. Ahora ya no se escribe de nada y sociedad, sino de todo
sin relacion social alguna ni con realidad conflictiva alguna.
Todo es de color de rosa, incluso para ellas, que al parecer ya
se emanciparon gracias a las feministas y con la colaboracion
de los progres de antes que las apoyabamos mucho. Ya no se

escriben tochos que se titulen «Mujer y sociedad», vamos, sino
otros que se titulan, por ejemplo, «La mujer y la media». Como
suena. Y no se refieren a la mujer en relacion con media esta-
distica alguna, ni siquiera con la media del Real Madrid. Es la
mujer y ese adminiculo protector climatico y excitador de ape-
titos que es el par de medias, tema para el que incluso se ha
establecido un premio, otorgado por un sesudo jurado al mejor
trabajo sobre tan transcendental materia. Los tiempos cambian
y, al final, se devuelve a la mujer al puesto que ya tenia desde
gue se inventaron las medias de cristal, al «sé bella y calla» y
mas valen un par de buenas piernas bien enfundadas y levan-
tando el incitante fru-dru del nylén al cruzarse y descruzarse
que otras muchas cosas. Yo, por mi parte, me apunto y voy a
ver si gano el premio con un articulo que se titule, como el pre-

sente, “Mujer y media».

stiva

fam

Y en efesto, efe mente,
ndan osas de
en ver que exhiben sin recalo
sus extremidades inferiores hasta
donde estas se funden con el
tronco, y solamente veladas por la
seda natural transiucida y hgera
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mente negracea. que da un unle
como bronceado a las piernas de
ellas Come vengo senalando. e
conjunto de las columnatas sus-
tentadoras del templo corporal fe-
menimo se completa con unos za
patos negros de tacon alto por
abajo. y una mmnifalda trando a
impudica por arriba. e gozo
que ilusion. Rapsodia en negro
Podna hacer agui una lis

minable de senoras -patan
que alegran nuestros 0j0S
semana en las revistas
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mnas. en estos tiempos en
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supenores. la mitad superior
45 senoras a delanter
las preferencias dei persc
masculino Vamos. qu
primer plano de la actuahdac
sual. abandonando los cuart:
de inviernd que soen 10s

lleva
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piernas de las mujeres. los mu
menes, las pantorr astp

el perone Sobre todo S son «f
negra». COMO quien aice
mon ibenco criado en montar
de beliotas o0 en los salones a:
«jet» Bueno. les dejo porque
quedado con una senora de
tentico Jabugo
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LAS PIERNAS

Son un mundo aparte. Su lenguage o8 b mas nico v exphicito de cuantos
mtervienen on el dehcadmimo discaso de B seduccion T as premas ennten an
menage politfomico. Cada uno de sus fragmentos se convaerten pata cl tetichingg

en un diadecto tan claro como intraducible pari el resto de las frecuencias
receptoras. Falda de Ties Zetas 42 760 pesetas



Como no detener el paso antes unas bellas
piernas enfundadas en estos pantvs de Janieia




Moda ———

LAS MEDIAS

No seran nunca el camuthine: simo el leve subravado de las preras. Son un velo
que modula su lenguige demasiado exphaito. Ast comao L mebla nutiga La
Clandad cepadora de algunos pinsages. con trecuencia tambien os fa causa de
que el vigero poco avisado por alle se prerda Medias de Fogal. 2 950 peseta

' Zapatos de Stephan Kehano 13 950 pesetas



LA LENCERIA.

UN TOQUE
SEDUCTOR

La ropa interior
seductora y sexy
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El sabor grande
en puros pequenos.
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| Superpiernasss

. r

;De quién son estas

superpiernas?




" EN AGOSSSTO GUAPASSS AL ROSSSTRC

Ponga a prueba sus reflejos

iDe quien son estas piernas?
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OBJETIVO: LA BELLEZA

Los problema&

La carrera fundamental de la mujer
es la belleza.

Cualquier obstaculo que estorbe en
la carrera hacia la belleza, debe de
ser suprimido, cueste lo que cueste.

La mujer arregla las imperfecciones
de su cuerpo con el milagro de los
productos.

¢Es el principal objetivo de la mujer
seducir a los demas por su belleza?

Sea hermosa pero sin riesgos.

S port &5 frigll ¥ necesits wio 3lencda especal
Ro sabe que b sahud y bellens de 1u el depanden dd
e e o e e
e constituvente Lene un papd esencial
kol no emples perfumes. RoL no emples
culorantes, en us cremas, en W keches,
n en s looones: ReC d

KuC ene pars cada Uipo de picl Un progw
especifico de hmpsea v tratamaenio Por eemg
peeles miixtas Exisle tumbeén pars peeles mon
secas peckes S6C3S. v para pckes prasas. Pida =

farmactutco
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w0 de us producks indecando w lecha de frescor en
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El modelo a imitar

OBJETIVO: LA BELLEZA

La mujer que no se parezca al
modelo no tiene sitio, excepto en las
duras tareas del hogar.

Cualquier ocupacion o
preocupacion que aparte a la mujer
de la lucha por acercarse al modelo
debe de desterrarse: pierde su
“esencia’’.

Para lograr el modelo la mujer
cuenta con muchas ayudas: todos
aquellos productos que la
publicidad le ofrece. {Consumalos y
suene ser como ellas!

Si lo logra obtendra un gran premio:
un hombre la elegira.

Porque una mujer no se hace de la
noche a la manana.

Una mujer no se hace de la noche a la manana

B '@mhm 3 .

amb,



IERDO 3 KILOS
DE LUNES A VIERNES

Cuando noto que la falda
me aprieta jzas! me llevo
Biomanan Komplett a la
oficina y sustituyo el
desayuno por 1 batido

y la comida por 2 batidos.
Por las noches ceno

10 normal, evitando las
grasas y las golosinas.

Asi pierdo 3 kilos entre
emana, jy ya estoy a punto
para el sabado y el domingo!
Y de una forma sana,
porque la dieta

Biomanan Komplett aporta
todas las proteinas,
vitaminas y minerales que
mi organismo necesita

... con un minimo de calorias.

Dieta hipocalorica
NIE

' i

iTu también puedes perder
3 kilos de lunes a viernes'
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(A SEDUCCION
DE UN CUERPO

G &2

A piel es la protec-
cion del cuerpo, su
envoltura. Lo recu-

bre y protege, y bien cui-

dada gs el mejor adorno
de la mujer. Nosolras
SOMOS conscientes de la
importancia que tiene el
aspecto exterior

La mujer desea ser
bella y atractiva. Por
eso, cuando llega el buen
tiempo, todas queremos que,
por arte de magia, nuestra piel
sea tersa, suave, fresca... y,
desde luego, seria maravilloso
Pero desgraciadamente esto no
sucede. Ese «milagro» hay que
hacerlo sin prisa. Todo trata-
miento lleva su tiempo y ahora,
a unos dias vista de la prima-
vera, estamos a tiempo.

EN FORMA

Donde la
espalda

Lormine

Las piernas son la parte
mas alrayenle.y seductora_de

PIERNAS BONITAS PASO A PASO

Las piernas son uno de los principales atractivos de urra mujer. Aunque r,
las tengas perfectas, deben estar siempre bien cuidadas, hidratadas y s
vello. Piensa que en ellas reside en gran parte tu atractivo fisico.
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Una pose caracteristica de la solista de 0Ié-Oté La minifalda de color verde manzana de Marta liegaba al imifc

VMARTA SANCHEZ,
vADA DIB MAS
SEXY>

Ef' fa ultima actuacion de
Jle-Qle, la cantante lucid
ina minifalda verde, con

sus caracteristicas mallas 1

~

La forma de moverse en el escenario le ha conferido a Marta un estilo muy personal



{no nos |#~2
qmtan las manos
deencimal.. T —w

- Las chicas «PENTHOUSE» saben que cuando aparecen en la revista son las més acaricia-
das: manos 4vidas que cogen PENTHOUSE y que la hojean con interés y admiracion.
s Las chicas «PENTHOUSE» estan muy satisfechas de que no les quiten las manos de enci-
ma: jcuantas mas, mejor!, dicen.
En este numero, los articulistas
se han «pasado» escribiendo excelentes trabajos sobre la violencia vy la
marginacién en la sociedad espafiola, las sectas del nuevo orden, el ho
locausto psiquiatrico v la era del robot.
Se lo dicen nuestras chicas: iponga también usted -




Drotagonistas del Siglo XX

N REIN
LLAMADO
«PLAY-BOY»

mitico, llamado Hugh Marston

Hefner, ha cumplido cincuenta y
ocho_afios. Ahora, para verle, hay que
pedir una audiencia, casi tan dificil de
obtener como la de cualquier monarca de
la Tierra. Recibe en bata y pijama. no sale
' casi nunca y suele habitar en una especie
de «Disneylandia» particular —con grutas,
videojuegos y zoolégico privado— que la
Mansién Oeste de «Play-Boy» posee en
' la ciudad de Los Angeles.

EL pasado mes de abril, este hombre

PLAYBOY|

ERTFRTAINNINT §in MEN

)

L.a pnmera portada. con Manlen Monroe

(1953)

En el afo de 1953, el joven Hefner,
modesto ejecutivo publicitario de la ciu-
dad de Chicago, no tenfa mas que 600
délares. Ademaés, se habia casado recien-
temente y habfa tenido una nifia que bau-
tiz6 con el nombre de Christie. Por esa
época estaba pasando un mal momento:
hasta unos meses antes habfa trabajado
en el departamento de publicidad de la
prestigiosa revista «Esquire», pero se ha-
bia despedido, voluntariamente, cuando
la redaccién y la administracién de dicha
revista decidié trasladarse a Nueva York.
Hugh habfa nacido y vivido siempre en
Chicago y no queria abandonar su ciudad
natal, a no ser por un sustancial aumento
de salario, que no le concedieron.

Asi que comenzé a trabajar en la sec-
cién de ventas de una editora de publica-

_ciones infantiles, en espera de llevar ade-

lante algo més sustancioso. Su proyecto
era, nada menos, que hacer la competen-
cia a «Esquire», creando una revista diri-
gida fundamentalmente a los hombres y
con un contenido a caballo entre la sétira
politica, el erotismo y las cosas buenas de
la vida. Lo malo es que no tenia dinero
para hacerlo

Poco a poco, todo se arregla. Ademds
de sus 600 délares, unos amigos le pres-
tan dinero y una imprenta se aviene a
tirar la revista cobrando de las ventas
posteriores.

Sin embargo, hay un hecho importan-
te relacionado con este histérico primer
nGmero de lo que luego seria «Play-Boys.
Lo que sucedié es que Hefner vio las
fotos de una joven «pin up» desnuda,
hechas por un fotégrafo de la ciudad,
llamado Tom Kelley. Un editor habia con-

feccionado un calendario con la
pero, aparte de eso, nadie habfa pr
mucha atencién. Hefner, sin em
hizo el importante descubrimiento de
la rubia en cuestién se llamaba M
Monroe, que en aquel momento
en lo més alto de su carrera ha
peliculas como «Nidgara» y «Los ¢
ros las prefieren rubias». Marilyn
posado cuando era tan sélo una ad
cente que sofiaba con el cine.

Hefner compré las fotos a Kele
contraté —sin sueldo, sélo con una g
cipacién en el negocio— a un maravi
confeccionador llamado Art Paul
que no tenfa gran cosa que hace:
entonces, pasd noches enteras dise?
péginas y creando el conejito
de pajarita que se harfa famo.o ¢
anos.

De esa manera, en diciembre de
aparecié «Play-Boys sin fecha (ya g
se sabfa con cuénta periodicidad
salir), con la portada de Marilyn
fotos interiores de ella. Se impris
70.000 ejemplares, de los que se v
ron algo més de 50.000, y se obtu
con la venta, unos 26.000 délars
suficiente para pagar la imprenta
el nimero 2, que ya llevaba fecha
de 1954.
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a tardado demasiado y
ha estado sujeta a nume-
rosos vaivenes la legisla-
que ha permitido a los ciu-
10s espanoles tener acce-
unos productos gque mas
'ns Pirineos se han que-
ya viejos, obsoletos y de-
Bs2do repetidos
=n embargo. la autorizacion
EErnamental no seria noticia
¥ st misma dentro de un mar-
| e libertades democraticas
fuera porque se ha produ-
= en un contexlo que merece
Bena analizar
Direccion General de Cine-
grafia ha presentado el
ftecimiento COMo una mues-
uente del “espiritu demo-
o que anima a la Adminis-
=0n sociahista en el campo de
Certades. Tabplanteamiento
| =CO secundado por los vo-
== de turno. atentos y solici-
aropagandistas que desde
#orestigiosas tribunas se han
=.rado a transmitir y. ampli-
* mensaje. Pero no es de
un enfoque de tan obvio
=do publicitario
2unas cuestiones importan-
2 deben pasar inadvertidas.
< verde para la exhibicion
s productos se enciende
&n determinadas condicic-
55 salas de aforo muy redu-
ECanaritardac nara nravor.

CARLOS F. HEREDERO

tanto. obligadas —y permiti-
das— a encarecer las entradas
{125 pesetas mas que el precio
normal), con un numero muy re-
ducido de licencias otorgadas
en toda Espana y solamente a
propietarios que posean una
cierta cantidad de salas "norma-
les” abiertas en la misma ciu-
dad

O lo que es lo mismo y en len-
guaje llano: cine porno. si. pero
solo para ricos. Para disfrute y
excitacion de espectadores adi-
nerados; para negocio adicional
de las grandes cadenas de exhi-
bicion que a menudo controlan
entre tres o cuatro propietarios
el 80 por 100 de los cines de es-
treno de las grandes ciudades.
O también en esta otra versién:
cine porno, si; pero solo para el
personal urbano. Aldeanos,
campesinos o0 pobladores de
ciudades pequenas: abstenerse
O wiajar. Aun no estan lo suficien-
temente maduros para tanto
atrevimiento.

Tanta cautela. cortapisa y va-
lladar tiene dos nombres: censu-
ra encubierta y concesiones le-
gislativas a los grandes negocios

.de la exhibicion. Nuevas y sutiles

formas de censura convenente-
mente adaptadas a las "maneras
democraticas” vigentes. Meca-
nsmos civilizados que propor-

ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ mAdnishn mmmebe - 4

servadores y reaccionarios de
esle pais. objeto preferente de
atencion en la politica del "Go-
bierno del cambio™.

De esta manera, la tan aireada
‘amphacion de libertades™ se
desvela como una mascara va-
cia que encubre una real “am-
phacion de negocio” para los
grandes capitahstas de la exhibi-
cion que. deseosos de pagar el
favor. continuan mostrandose
reacios a toda forma efectiva de
control de taquilla y presionan
con todo su poder para que no
se allere la cuota de pantalla que
les obligaria a proyectar mas ci-
ne espanol. También en ese te-
rreno consiguieron sus proposi-
tos, y el reciente Decreto de pro-
teccion al cine espanol salio des-
cafeinado y conservador: se
mantiene el 3 - 1 (un dia de cine
espanol por cada tres de cine
extranjero) y se deja para mejor
ocasion el proyecto inicial del 2

1. Una nueva conquista de la
politica cultural del “cambio”

No contentos con todo elio.
los mismos sectores economi-
cos que han salido principal-
mente beneficiados, todavia en-
contraban en las paginas de al-
gun diaro la tribuna idonea para
una nueva reivindicacion aun no
satisfecha: Es injusto —-dicen—
que el cine porno espanol no
tenga derecho a las subvencio-
nes proteccionistas de que goza
el resto de la produccion local.
Los dineros del Estado deben
reparlirse equitativamente para
todos. Lo contrario es “inadmisi-
ble dirigismo estatal’.

Resulta descorazonador com-
probar una vez mas la vieja reta-
hila argumental. de mal disimu-
lado Uinte ideologista, de que ha-
ce gala la derecha espanola. De
nuevo son los mas puros crite-
rios del liberalismo economico y
de la pureza del mercado quie-
nes acechan incansables y redo-
blan sus esfuerzos ante la debil
resistencia de una Administra-
cion excesivamente proclive a
dejarse influenciar por dichos
sectores. No es de extranar que
persistan en su empeno.

Por encima de todo ello. el
apunte de normalizacion que su-
pone la exhibicion publica del
“porno duro” debe ser saludado
como un necesario paso adelante
en el terreno de la libertad de ex-
presion. Es triste pensar que las
condiciones en que se ha produ-
cido evidencian hasta qué punto
no ha sido esa la intencionalidad
y el objetivo de la Administra-
cion. La mala conciencia y las

ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ P! [ S S P ——

la voluntad democratica dem
trada.

Garganta aburrida:
una torpeza
profunda

Nadie deberia exigir al «
porno coartadas artisticas
siquiera artesanales Mas alln
rutinarias  discusiones so!
donde acaba el eratismo y ¢
pieza la pornografiz. sobre ot
mites entre la representacion
xual y el negocio de la sexu
dad. establecer distinciones
mites y fronteras no deja de
un ejercicio moralista y, en I
€aso, economico-industrial
cine X que se hace en Espan
fuera de Espana lleva una vol.
tad clara de inscribirse en .
circuitos marginales que a
efecto funcionan en casi toc
los paises. Nadie le pide nt a
m seriedad. Nadie tiene por o
ofrecerlo

Lo que ya resulta mas dey
mente es la alarmante falta
imaginacion y de inventiva q
un mito tan celebrado conr
“Garganta profunda” demuest
en sus aburridas imagenes R
ducida hoy en dia a un inocen
y elemental ejercicio para prir
piantes. la pelicula mas famo
del genero defrauda por la ru
na. por el conformismo, por
torpeza humoristica de que ha.
gala. No se trala de pedirle p
ras al olmo. pero o menos q.
se puede esperar en este tipo .
cine es algo de provocadora ¢
sinhibicion y de ruptura de mq
des. Por el contrario. la mas ap
bullante convencionalidad <
aduena de todo: al fondo de
pretendida provocacion, el m
chismo y otros valores domina
les continuan ensenoreandos
de la pantalla.

"Garganta profunda” persis
como devaluado y asimilac
“factor de escandalo” y dudo «
que ni siquiera sea ya util pa
eso. Otros titulos mas avanz
dos y sin duda mejor present
dos tomaran pronto el relevo
no tendran la tentacion de sac-
el clitoris de su sitio y sus espec
tadores habituales retornara
con periddica liturgia a los ¢
nes-“ghetto” donde el Gobiern:
les confine. El resto del person.
tendra bastante con presenc:a
veinte o freinta minutos. Des
pués. ya todo le sonara a conoci
do y muy probablemente se I
pasara mejor con su pareja Pe
ro eso si. habra dejado en taqu:-



Estas chicas, puestas como reclamo en una tiends de
Carnaby Street, ejemplifiean la triple notacion de la so-
ciedad de consumo: sexo, comercio y machismo.

N ; y

La “otra” pones en peligro el matrimonio oponiendo
al vinculo soein! una fuerza tan podernsa como el aros







asta ahora el corte
e mangas se hacia
ycando la parte
iterior del codo con
)s dedos de la otra
1ano, pero Paula,
otada por la Madre
laturaleza con una
ienerosa estanteria,
tiliza una de sus
lbundancias para
jacer lo que ha
)atentado con el
iombre de «Corte de
feta»!

A ver si aprenden |a
5amantha, la Sabrina,
a Marta y la Rocio!

EL VIERNES










Diversion del hombre LA MUJER EN EL TRABAJO

Hay una mujer para la fiesta y otra
para la casa.

La mujer aparece como alegre
companera de fiesta.

La mujer y su risa son el telon de
fondo que prestigia el ocio del
hombre.

2

La mujer es feliz: ha sido elegida por
un hombre como participe de su
ocio.

Ella sera siempre el reposo del
guerrero.




LA MUJER EN EL TRABAJO

La reina de la casa

La mujer es, sobre todo, ama de
casa, centro y eje del hogar.

Las cifras importantes de la
economia casera, son cosa del
hombre. Para la mujer queda el dia a
dia.

La mujer que aparece en la
publicidad no suele tener grandes
problemas, sélo pequenas
imperfecciones en su hogar.

a cocina que usted necesita la tiene Forlady. En treinta
versiones distintas, para encontrar sin problemas el modelo
adecuado a sus necesidades de espacio, disefio y presupuesto
Sélo un especialista como Forlady sabe adaptarse a todo

y hacer de la cocina el lugar mds agradable de la casa.



o

LA MUJER EN EL TRABAJO Reparto de papeles

La mujer ocupa siempre puestos de
trabajos secundarios.

Mas acordes con su condicion de
mujer que con su inteligencia.

Son siempre prolongacion de su
papel de madre y de “angel’’ del :
hogar. "Tengo 600 bebés al afto y a todos les pongo Dodotis
Maria Luisa, de la clinica N? Sra. del Rosario de Madrid, e
una de las 1.000 comadronas que, en 500 Matemidadex
distribuidas por todo el pais, utiliza Dodotis en su trabajc
Dodotis viste a su hijo por primera vez. ARBOR£1
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tas que han sido conl.caadaa por
185 prostitutas en ejercicio, asi
£OMO CONVETSACiONes ¢n grupo
con vn colectivo aproMmado de
300 profesionales. Una de las sor-
presas que ha deparado la mvesti-
. gacion es que la mayoria procede
!’ de ambiente uwrbano, y no rural,
| como era tradicional.

T~ L DE LA FUENTE, Madrid
Unmmﬁm-mmmm;m
pesetas. Al memcs, £s¢ o0 of precie-habitos] de traspase que

poajs, o zris-zria y o cucel— explica

baberse practicndo ella misms 13 abortos. Estos dates precedes de waa
sociolbgica realizada en 11 commnidades espadolas sobre

ﬂo-&kMMjﬂohlmlﬂ-Mhlﬂ.

Esta primera investigacién de al- wcuhmuymhmw partir de ahi, no sucle haber mis .

cance nacional sobre una realidad = hidad masculina. Pero su suefio in- o que la dicidad & no pe - ' cs dexuales eatre los 16 y los
sordida, enmascarada en ocasio-  timo es dar con un hombre que las  dispone de ahorros. Algo frecucn- ‘20 abos, un destacado niimero ade-
nes por la literatora o la piedad, el retire™, f

Janté 1at experiencia a edades entre

estudio ha sido realizado por tres hleyhlsmos.emdmoﬂ@-
fueron i

socidlogas de la Fundacién Soli-
daridad Democritica, dentro de
su programa de atencion a la mar-
ginacion de la mujer. Uno de los
objetivos perscjuidos por ik a0~ | : : mbcycllmmmn
cidlogas Maris B-pmou.i\' i X : matices. Las razvonés por las que
Samamaris y Baltasare : i = mhm“gm”

Toledmnlunnnrsu o, ¥ ferta mox i oficio no son las mitmas que las
Mwh%f 1 : ik oulg . + Catherine Depebve en Hoffe |
El ob- : w .  pura recariodad oo

Esa ruptura cntre la mentahidad
y la priictica les hace més valnera:
‘bles frente of rechazo social, pero
kmmwmnia

ora cosntificar-&




