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INTRODUCCION

1. Desde los finales de la década de | os afios 90 participamos de una renovacion
conceptual en e ambito de la cultura cubana, la masividad cultural o més divulgada
como Masificacion de la Cultura, estrategia cultural desarrollada en respuesta al
proceso de Globalizacion Cultural que se ha desplegado de manera aplastante por €l
dominio de las transnacionales.

2. Consideramos a esta estrategia como una nueva etapa del proceso de Revolucion
Cultural que se desarrollara en nuestro pais desde €l 1ro de enero de 1959, y que hoy
en condiciones internas y externas muy peculiares “entrafia un diversificado y
profundo trabajo en laformacion de todos y cada uno de los miembros de |a sociedad
cubana actual”.! Esta estrategia cultural se propone promover |os més auténticos
valores, “significa preparar ala poblacion para que se apropie de los mas complejos y
elaborados mensajes culturales, para que nuestro pueblo seaculto y libre” .2

3. Lamasificacion, es una nueva estrategia de desarrollo cultural que tiene como fin
contrarrestar aquellos impactos nocivos que provoca la Globalizacion (y en especial
su dimension cultural), promovida desde los centros hegemonicos de la economia y la
violenciay que se nos imponen por e desarrollo acelerado, incontenible y polarizado
de las llamadas nuevas tecnologias de lainformacion que, transmiten en lo
fundamental mensajes de engjenacidn y embrutecimiento dirigidas contralo mas
valioso de las tradiciones, simbolos y creaciones culturales de los pueblos, es decir
contra su Identidad Cultural.

4. LaMasificacion Cultural se asume entonces como una verdadera Culturade la
Resistencia, es decir, " unateoriay préactica cultural que se conviertaen muro de
contencion alauniformidad, al producto prefabricado, alaimitacion, a aplastamiento
de las culturas nacionales, de las identidades culturales...” .

5. Paralograr los propdsitos de esta estrategia, es necesario que junto ala practica
cultural y en su base exista unaimportante claridad conceptua que no permita
desviaciones y que oriente adecuadamente a todos |os actores social es implicados por
lo que de manera esclarecedora el Ministro de Cultura expresd: “ Tampoco resulta
posible avanzar en la puesta en practica de esta politica sin atender alareflexion
conceptual gue requiere un momento como este. No podemos subestimar la necesidad

de una reflexién que acomparie estos programas de extension y profundizacion”.*

! Prieto Jiménez, Abel. Vanguardiay Masividad. Coordenadas afio 4, # 6, junio de 2000, p. 4.

2 Masificacion de la Culturas contra Cultura de Masas. (Editorial). Coordenadas afio 4, # 3 abril de 2000, p. 1.
3 Berna Alemany, Rafael. Acerca de una culturade laresistencia. Coordenadas, afio 3, # 3 de 1999, p.8.

4 Prieto Jiménez, Abel. Op. Cit, p. 4.
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6. Partiendo de este criterio y considerando la necesidad del esclarecimiento
conceptual que hoy mas que nunca se hace imprescindible para poder enfrentala
neohegemonia de la ciberpotencia mundial y el enfrentamiento a latendenciade
establ ecer |a cultura neofacista nuestro trabaj o tiene como objetivo establecer las
diferencias de nuestra estrategia con la llamada Cultura de Masas desplegada en los
anos 1960—70, la que constituyé unaimportante via para desarrollar lalabor
ideoldgicarevisionistay diversionistadel sistema capitalistafrente alaideologia del
sistema socialista en aquellos tiempos.

7. Al mismo tiempo ambas estrategias culturales se relacionan con e desarrollo
cientifico tecnolégico y el papel y lugar de los medios de comunicacion masivos.

DESARROLLO.

EL PARADIGMA TECNOLOGICO Y SU REFLEJO EN LAS ESTRATEGIAS CULTURALES.

8. Las dos Ultimas décadas del actual milenio, confirman y corroboran latesis
planteada por Marx acerca de la estrecha conexion y determinacion entre los factores
econdémicosy |os elementos ideol 6gicos que sobre ellos se levantan. La década pérdida
de los afos 80 y los bruscos cambios econdmicos, financieros, tecnol 6gicos, politicos
gue se han producido a escala global, han multiplicado la reflexion fil osdfica en torno
a€llos. Las vivencias racionalizadas de |os | atinoamericanos tienden hacia la cultura
en tanto factor que engloba | os diversos procesos.

9. Larecurrenciaa temade lacultura es casi obsesiva® y su profundizacion tanto
tedrica como metodol 6gica requiere de un riguroso esfuerzo y de unaampliay activa
participacion social. No hay fendmeno de la actividad social que no puedaincluirsey
analizarse desde una perspectiva cultural y por ello desde los Ultimos afios también los
organismo internacionales la articulan estrechamente con el desarrollo, ya que para
intervenir como participantes activos de é se deben tomar en cuenta los patrones
socioculturales por 1o que la cultura es una variable fundamental, en las politicas y
estrategias de diversos organismos, asi como de estrategias nacionales que las
presuponen como elemento de cambio.

10. El desarrollo ha sido entendido desde distintas aristas y criterios, pero o que si ha
estado siempre implicito en su concepcion son los criterios cientificos y tecnol 6gicos,
gue se han convertido por excelencia en su patrén de referencia, y concebido por tanto
en las politicas culturales, asi la UNESCO en los afios 80 planted |a consideracion de
ladimension cultural del desarrollo, donde entrel aza los avances tecnocientificos con
las politicas culturales a escala global, regional y local.

11. Es preciso sefidar, que hoy las fronteras entre cienciay tecnologia se hacen cada
vez més difusas, lafusion de estos elementos es tal que algunos autores la refieren
como tecnociencia.® No obstante la percepcion socia cotidianaidentifica més los
impactos de latecnologia, basado en unavision tradicional en que lamismase
reconoce en artefactos |éase, equipos, maguinarias, efectos e ectrodomésticos, etc., sin
los cuales yano es concebible lavida social. Unido a las nuevas tecnologias de la

® Bonfil Batalla Guillermo. Pensar nuestra cultura. P.9
5 NUfiez Jover, Jorge. La cienciay latecnologia como procesos sociaes, p 48. Este autor refiere ademés este
concepto a partir de Hottois, Medinay otros.
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informacién que han revolucionado | as tradicionales formas de relacion de los
individuos aescalaplanetaria.
12. Teniendo en cuenta que los patrones fundamentales del desarrollo cientifico —
tecnol gico, (conjunto de caracteristicas que desde este plano, reflgjan la naturaleza, 1a
dindmica, lamagnitud y |os rasgos distintivos de una época historica), son expresion
de las especificidades en los modos de hacer productivos, que impactan todos |os otros
elementos del sistema social y en especial en la cultura, es que relacionamos estos
elementos con las estrategias y con las politicas culturales, en especial con € actual
proceso de Masificacién de la Cultura que se ha desplegado con gran fuerza en estos
dos ultimos afios.
13. Ahora bien, ¢Qué caracteristicas presentd el paradigma cientifico — tecnol égico
en |as etapas en que tomo fuerza la concepcion de la Culturade Masas? y ¢Cud esla
caracteristicas del paradigma actual de los finales de la década de los afios 907
14. Lasegunda mitad del siglo XX, de los afios 1950 a 1970 aproximadamente, estuvo
vinculada alos sucesivos y constantes avances de la ciencia que se transformaen
sector industrial, Fajnzylber, le denomina como la etapade lalll Revolucion
Industrial, en la que la computacion, la energia nuclear y los descubrimientos bésicos
sobre el ADN, fueron laresultante de la respuesta ala crisis econémica mundial del
sistema capitalista’ En el ler lustro de la década del 70 comienza a consolidarse un
nuevo paradigma tecnol 6gico orientado al sector electronico un enorme avance en las
tecnologias de lainformacién. NUfiez, 1999, refiere cinco el ementos tipicos de este
paradigma:

1. Crecienterol de lainnovacién tecnoldgica.

2. Creciente demanda de lainformacion y |os nuevos conoci mientos.

3. Gran demanda de investigaciones aplicadas.

4. Tendenciaacomercializacion de nuevos conoci mientos.

5. Auge de latransnacionalizacion.?
15. A escala socia estos fendmenos se evidencian en € inusitado desarrollo de los
medios masivos de comunicacion, gue por sus capacidades técnicas y sociales se
convierten en laviay medio paradifundir de forma masiva los productos culturales.
16. Vinculados a ellos surge la llamada Cultura de Masas, en tanto mecanismo de la
direccion manipuladora de la sociedad capitalista contemporanea y cuyafuncion esla
incorporacién acriticade la personalidad al sistema de produccién, de consumoy a
otros aspectos de la vida del sistema monopolista contemporaneo.
17. La Cultura de Masas es en realidad algo mas que el simple vinculo con los medios
de comunicacion masiva, aungue a ellos debe su existencia, es €l aspecto culturoldgico
dela “ Sociedad de masas’, una estrategia de socializacion del individuo en las
condiciones del capitalismo moderno. Su objetivo lograr una homogeneizacion
cultural que elimine lo que ellos llaman subcultura, 0 zonas locales de la creacion
dentro del cauce principal de la cultura, esto visto asi podria parecer adecuado, pero
realmente estas no son mas que reflgjo de las identidades locales y expresion de la
creatividad de las masas.
18. En conclusion, la Cultura de Masas, constituyd un sistema especial de signosen €
cual se basan las comunicaciones en la“sociedad de masas”,° sobre labase dela

" Ibidem, p. 71.
8 Ibidem, p. 72.
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inautenticidad, de la engjenacién, dela mixtificacion de losvalores, dela
superficialidad, es en esencialaimposicion ala personalidad de un conjunto de valores
gue la adaptan al sistema social dado y un medio parala cimentacion de esta sociedad.
19. Los medios de comunicacién masivos, cine, radio, TV, prensa, en si mismos no
implican yala masividad, més que |la causa debe ser entendidos como los
instrumentos, |os canales para elaborarla, a su vez se vincula a otros elementos del
entramado social contemporaneo en gue estos medios se entrecruzan como son:
20. Dependencia al mer cado: la satisfaccion de las necesidades personalesy sociales
pasa inexcusablemente por € mercado, es un fendmeno del que en las condiciones
contemporaneas no es posible sustraerse, ahora bien la cultura del mercado, €l
consumismo y la exacerbacion de su significado social se acentliay profundizaa
través de los medios masivos, de forma directa o por lallamada informacion
subliminal, disefidndose un individuo consumista por excelencia, o que conduce a
complementar |as funciones de la cultura de masas.
21. Dependencia de la or ganizacion: lafascinacion por el mercado se entrelaza con
laposicion socia que pretende lograr el individuo en laorganizacion, aello
contribuye la difusion masiva, amodelar un individuo preocupado por una posicién
socia que lo identifique en la organizacion, 10 que provoca generalmente engjenacion.
22. Dependencia Tecnolégica: Ta ese lugar y papel delatecnologiaen las
condiciones de hoy que algunos autores refieren “latecnologia atrincherada’, lo que
nos da unaidea acertada de la dependencia que ellageneray unido a€ello la
desorientacion y laansiedad, si tenemos en cuenta que una de | as caracteristicas de
estas tecnol ogias es la prematura obsolescencia, |0 que hace que constantemente se
renueven los “artefactos’ |o que trae consigo un afén desmedido de los individuos por
ellos.
23. Estos elementos se entrelazan y generan que | as necesidades existenciales del
individuo prevalezcan sobre |as necesidades sociales, y a mismo tiempo € hombre
diluye su verdadera esencia social, o que se articula con los objetivos de la cultura de
masas. De ahi se derivalauniformidad de las situaciones sociales de los individuos y
las estructuras de sus necesidades en un grado tal que puedan ser atendidas por un solo
sistema cultural, tal y como se plantea a pretender borrar la subcultura.

1. LaCulturade Masas cumple por tanto un conjunto de funciones como:

2. Sentar los cimientos de la sociedad de masas.

3. Integrar alamasa a esta sociedad.

4. Infundir en ellala conciencia burguesa por medio de clichés y conceptos

manidos.™

24. En esencia es adaptar al hombre ala sociedad de mercado, es crear un modo de
vida, que no se logra atraves de una libre manipulacion, sino a partir de un estudio
orientado a un fin, de las peculiaridades socio— psicol 6gicas, sobre la base de
métodos cientificos, lo que permite una manera efectiva del control cultural.

® Se define ala sociedad de masas como la pseudo colectividad burguesa, es parte de la revision efectuada desde las
posiciones de lafilosofia burguesa, a concepto marxista de masas populares, brinda a una vision idealista,
pesimista'y escéptica de este concepto. Ver G. K. Ashin. Acerca de la Sociedad de masas, p. 178.

10 Ashin G. K. op. Cit. p. 180.

11 Bonfil Batalla, lo define como la capacidad de decisién sobre elementos culturales ( materiales, de organizacién,
de conocimiento, ssimbdlicos, emotivos, etc.) y por tanto la capacidad de producirlosy reproducirlos. Ver Op. Cit.
49 — 50.
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25. Otro elemento importante, que se concibe desde esta vision cultural esladiferencia
en la estratificacion social, 1a cultura en la sociedad de masas se realiza paratres
categorias de individuos diferentes: |os altamente cultos, los de una cultura mediay los
infimamente cultos, lamasa. La élite, se contrapone alamasa, se creaun falso dilema
entre élite y masa, se reconoce que €l arte verdadero pertenece ala primera que no
debe tratar de mezclarse con la segunda que solo es capaz de recepcionar lo trivial, 1o
vulgar, lo tolerante con el buen gusto.

26. Al exponer estos elementos tedricos queda evidenciada la necesidad de un
esclarecimiento conceptual al tratar estas estrategias culturales, por lo que es necesario
argumentar, ¢Qué cambios se han producido en las dos Ultimas décadas del siglo XX,
en |os patrones tecnocientificos?, ¢, A qué obedece nuestra estrategia cultural y cua es
su esencia?

27. Los afos gque transcurren entre 1980 y &l 2000 se han caracterizado por profundas
transformaciones a escala universal en torno a cienciay tecnologia, se reconoce un
cambio cualitativo en e paradigma cientifico — tecnol 6gico, sobre |a base de dos
elementos fundamentales: las llamadas nuevas tecnol ogias de lainformacion y un
nuevo model o de gerenciay organizacion empresarial. Varias son las caracteristicas
gue distinguen esta etapa, pero las mas significativas a nuestro juicio son:

28. Empleo intensivo y sistémico de los conocimientos cientificos, en tanto forma
contintda de producir y utilizar informacion. (Sociedad del conocimiento). Importancia
de la Propiedad Intelectual.

29. Nuevo tratamiento del factor humano. Calificacion permanente de la fuerza de
trabajo, ampliacion del perfil 1aboral, creacion de capacidades parala gjecucion de
funciones.

30. Alto grado de internacionalizacion de lainvestigacion desarrollo, de la produccion,
delacomercializacion y el consumo.

31. Formas de produccion de ata flexibilidad, descentralizacion de los procesos
productivos y diversidad. Aumenta la especializacion, disminucion de la densidad
material de los procesos y aumento de la densidad intelectual.

32. Acortamiento del ciclo de viday lanzamiento de los productos. Politicas de
patentes més dinamicas pararecuperar lainversion e imponer condiciones de
monopolio. Impulso ala guerratecnolégicay a sus nuevas formas de competencia.

33. Tecnoglobalismo: vinculo del paradigmatecnol 6gico con los patrones del
desarrollo capitalista 0 imposicién de una nueva | dgica econémica mundial .2

34. Estas caracteristicas estan determinadas en |o fundamental por las dimensiones que
adquiere el actual proceso de Globalizacion, que no es solo en €l orden politico sino
también en o econdmico, tecnol dgico, cultural, financiero, apartir de 1o cua se
signan también | as politicas culturales que estan influidas necesariamente por este
proceso.

35. LaMasificacion de la Cultura, surgida como estrategia araiz de las nuevas
condicionantes sociopoliticas que ha debido enfrentar la Revolucion es una etapa
cualitativamente superior de la Revolucion Cultural, que se fundamenta en los niveles
reales de instruccién al canzados por nuestro pueblo, y que hatenido numerosas vias
de materializacion entre ellas, 1a propia camparia de alfabetizacion, momento crucial

12 Fernandez Font, Mario. Innovacién y competitividad. P. 48 — 53.
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gue prepard y abond todo 1o que en € plano cultural hoy se logra, pues un pueblo
inculto eiletrado no tendriala posibilidad de asimilar y ser participe activo de la actua
batalla de ideas que hoy se desarrollamos.

36. LaMasificacion es el reconocimiento de la necesidad real deinformaciony
apertura comunicativa de Cuba hacia a mundo, ya que la cimentacion y solidez que
como nacion ha alcanzado e pueblo de Cuba se ha diseminado a escala internacional,
ahora con mas fuerza que nunca através del turismo, de la Internet, de los eventos
cientificos e intercambios artisticos, deportivos, juveniles en los que han participado
nuestros representantes por todo el mundo. Lo que ha contribuido a consolidar nuestra
cultura politica, esfera que se incluye también en |la estrategia masificadora.

1. Por ello nuestra estrategia es una alternativa emancipatoriay democratica
frente al modelo manipulador y engenante de la cultura de masas que significa:
Promover |os méas auténticos valores.

Preparar ala poblacién para que se apropie de los méas compleos y elaborados
mensgj es culturales. ser cultos como la tnica manera de ser libres.

Afianzar nuestraidentidad cultural y nacional.

Hacer la cultura patrimonio de todos

Crear un nuevo estilo de vida.

Hacer de lavanguardia, la conciencia critica, retomando el espiritu
emancipador de larevolucion.

37. Sobre la base de una visién contemporanea y renovada del desarrollo tecnol égico,
esdecir sin llegar a ser tecnofandticos, ni tecnocatastrofistas, la estrategiade la
masificacion utilizatambien las diversas creaciones tecnol égicas, latelevision, €l
satélite, las autopistas informativas para emitir un mensaje diferente donde prevalezcan
losvaloresy laeducacién de las masas, asi por gemplo las mesas redondas son un
mensagje no solo paralos cubanos sino para el mundo.

38. Masificar la cultura desde esta perspectiva es crear un estilo de vida nuevo, donde
el concepto calidad de vida se asuma desde una perspectiva integral que no mida
cuanto se posee en la escala material, que se aparte del consumismo, unavision de la
vida que partadel lugar central que €l individuo ocupe en la sociedad, de en que
medida junto ala necesaria e impostergable satisfaccion de las necesidades materiales,
haya preocupacion por su satisfaccion espiritual.

39. En tal sentido expresd Fidel: “a hombre hay que apartarlo del materialismo vulgar
y grosero. No digo que hay que olvidarse de las necesidades materiales... |o que digo
es que la cultura se puede masificar y eso seria de un valor incalculable por lariqueza
infinita que aporta.” **

40. A diferencia de la Cultura de Masas en nuestra estrategia de Masificar la Cultura,
no hay élite, ni hay reconocimiento expreso de una estratificacion parala actividad
cultural, se reconoce la existencia como es |6gico de unavanguardia creadora que esta
en funcidn delamasay no se apartay diferencia de ella, sino que se nutre de ella.

41. LaVanguardiatiene latareade convertirse en concienciacritica.,, tal como lo
fueran nuestro precursores del pensamiento ilustrado que con sus ideas lograron crear
la base ideol 6gica de nuestro proceso emancipador, como |o fueron los hombres que
en larepublica neocolonial pusieron su plumay susideas afavor de lograr unanacion

W

No ok

13 Masificacion de la Cultura contra Cultura de Masas. (Editorial). Palabras de Fidel en el Consejo Nacional de la
UNEAC, p. 1.
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culta y libre. En Cuba, por tradicion lo més valioso y genuino de su intelectualidad ha
abrazado la causa de la Revolucion y en estos momentos son protagonistas activos de
lamasificacion, si se tiene en cuenta que esta se propone atender atodas las esferasy a
todos |os actores sociales, por tanto se asume desde €l trabajo en las escuelas hasta
trabajar con un publico conocedor, en conclusion, a hacer la cultura patrimonio de
todala sociedad se persigue que todos se apropien y disfruten a plenitud de ella.
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